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5月11日，中国汽车工业协会发布的数据显
示，4月份全国汽车产销分别完成 210.2万辆和
207万辆，环比增长46.6%和43.5%，同比分别增
长 2.3%和 4.4%，月增速为今年以来的首次增
长，其中销量更是结束了连续21个月的下降。

4月份，整车企业生产经营已基本恢复，产
量已达到去年同期水平。商用车同比增长较为明
显，产销量创月度历史新高；乘用车市场尚未完
全启动，产销量仍低于上年同期水平。

新能源汽车产销环比延续了上月快速增长势
头，同比降幅也比 3月份有一定收窄。4月份，
新能源汽车产销分别完成 8万辆和 7.2万辆（含
特斯拉），同比分别下降22.1%和26.5%。

“4月份汽车销售情况好于预期。”中汽协副
秘书长陈士华表示，汽车总体市场逐步恢复，一
方面得益于新冠肺炎疫情防控形势向好和相关促
消费政策推动；另一方面则是受企业补库存拉
动。此外，也有去年基数较低的因素。

从中汽协连续几次发布的月度数据来看，今
年以来我国汽车销量的曲线图呈“V形回升”态
势。前 4个月，汽车产销分别完成 559.6万辆和
576.1万辆，但同比来看仍在下降。

对外经济贸易大学教育与开放经济研究中心
产业部主任卢福永表示，前4个月，我国汽车产
销大幅波动主要是受疫情持续影响，同时叠加了
季节性因素扰动。

在卢福永看来，汽车作为典型耐用型消费

品，长期来看其需求比较刚性，但短期内又较有
弹性。因此，受突发事件影响，短期内家庭购车
换车计划，以及具体车型、层次都会改变，致使
销售市场波动。同时，这也意味着短期内的促销
政策是有效的。经销商积极利用国家和地方政
策，结合自身让利促销手段，短期内让销量回升
到一定水平也是能够实现的。

卢福永说，从国家层面来看，汽车市场前端
促消费政策的力度已较为可观。今年4月份，国
家发改委联合多部门发布了《关于稳定和扩大汽
车消费若干措施的通知》，通知中提出了五大鼓
励汽车消费的措施，包括调整国六排放标准实施
有关要求、完善新能源汽车购置相关财税支持政
策、加快淘汰报废老旧柴油货车、畅通二手车流
通交易、用好汽车消费金融等。中汽协相关负责
人表示，这些措施都针对当前汽车工业发展过程
中面临的重要痛点和难点问题，能够在很大程度
上降低疫情给汽车行业带来的负面影响，对于今
后汽车产业平稳、健康发展以及大力促进消费都
将起到积极作用。

此外，地方政府也出台了诸多措施鼓励汽车
消费，比如广州、深圳等地陆续发布了新能源汽
车购置的补贴政策。

卢福永认为，除了政策支持，要实现短期内
市场的快速回稳，关键还在于经销商和厂商的联
合自救行为。建议采用多维的让利促销手段、提
升后期保障服务水平、加大与金融机构合作，提

供更加便利和优惠的汽车金融信贷服务等措施。
在国内疫情防控逐渐稳定的同时，海外疫情

还在持续蔓延，给全球汽车市场造成了严重冲
击，引发了对汽车供应链稳定性的担心。据不完
全统计，到 4 月初全球停产的整车厂超过 150
家，停产的零部件企业超过3000家。

中汽协副总工程师许海东表示，国外疫情蔓
延确实会影响到汽车供应链，但总体可控。目
前，欧美已有不少汽车工厂陆续复工。按目前情
况来看，不会对国内整车制造产生太大影响。

中汽协也提醒，虽然国内疫情防控形势向
好，但境外疫情扩散蔓延势头并没有得到有效遏
制，疫情发展还有很大不确定性。因此，行业上
下游企业应重点关注海外疫情防控的形势变化，
提前做好相应准备，以降低国外疫情对国内汽车
行业的负面影响。

对于全年销量，中汽协方面表示，4月份销
量同比正增长的态势能否继续保持还要看政策支
持力度、国内消费恢复情况以及海外疫情控制情
况。

据了解，中汽协密切跟踪的 23家企业集团
（204个生产基地，年销量占比超过 96%），除上
汽有1家企业未复工外，其余均已实现复工。从
各省份汽车生产企业复工情况来看，截至 5月 7
日，除新疆外，其他各省份已全部复工。

据人民网

5月13日，中央广播电视总台央视综合频道、新闻频
道、财经频道等重要新闻节目中插播今麦郎凉白开“品牌
行动”专题，展示了今麦郎积极践行社会责任、投身疫情
防控阻击战、助力国民健康饮水的行动和决心。

据悉，品牌强国工程是中央广播电视总台 2019年启
动的品牌工程，积极展示优秀品牌企业在社会责任、产业
报国、创新发展、坚守匠心等方面的品牌行动，助力培育
具有全球影响力的新时代国家级品牌。

疫情期间，为了减少消费者外出采购风险，央视强国
品牌企业今麦郎推出了“无接触送水”服务。消费者只要
通过电话、微信下单，今麦郎就会安排专人配送，将熟水
凉白开送达顾客指定位置，并通知顾客自行取走。

在无接触送水背后，是今麦郎严防严控的决心。所有
配送人员一日三次测体温、规范佩戴口罩，并严格消毒，
让消费者买得放心，喝得安心。

面对工作中的辛苦，今麦郎一线送水工说：“我们累
点没事，大家安全了，不用出小区就能喝到放心水。”

今麦郎的无接触送水服务深受消费者欢迎，一位消费
者这样说：“挺方便的，价格还亲民，打个电话就送到家
门口。凉白开是烧开过的水，从小喝惯了，喝着也放心。”

随着“无接触送水”模式的推出，今麦郎希望不仅做
好消费者满意的产品，更要做好消费者满意的服务，践行

“集中力量办大事，惠及每一个消费者”的企业理念，让
消费者疫情期间更方便、更健康饮水。

目前，疫情防控处于常态化阶段。后疫情时代，健康
饮水更是消费者关注的大事。营养健康专家提倡，日常生
活中，应多喝熟水凉白开，以提高免疫力、呵护肠胃健
康、科学抗疫。

烧开过的熟水凉白开，水的寒性大大降低，温和不刺
激肠胃，更适合中国人的肠胃，易吸收，更有利于提升免
疫力。

瓶装熟水今麦郎凉白开首创纯物理超高温烧开杀菌工
艺，消除了水中的有害细菌和溴酸盐残留问题，安全健
康，更能养护国人肠胃，适合长期饮用，且方便外出人士

随时随地喝上健康水。
作为中央广播电视总台“品牌强国工程”入选企业，今

麦郎不忘初心，将用实际行动，积极履行社会责任，在抗击
疫情、呵护国民健康方面，继续贡献自己的力量。（广 文）

今麦郎“无接触送水”让消费者疫情期间喝上健康水
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