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婚事新办，定亲彩礼不超过
2万元，迎亲车队不超过6辆；丧
事简办，不设酒席，提倡通过文
明祭奠的方式替代焚纸烧香。如
今，在我市尤其是农村地区，这
种文明新风尚得到了群众的认可
和拥护。《人民日报》 记者专门
到宁陵县采访移风易俗，中宣部
连续两次批示为我市“推进移风
易俗，树立文明乡风”工作的做
法“点赞”。本是一些婚丧嫁娶
的“家务事”缘何引起空前关
注，迅速劲吹豫东大地，渐成燎
原之势，笔者认为主要有以下原
因：

一是民意基础强。受传统思
想的影响，一些地方红白事盲目
攀 比 大 操 大 办 ， 出 现 天 价 彩
礼、豪华丧葬等现象。为给儿
女操办婚事，除了花光平生积
蓄外，有的还债台高筑。因婚
致贫、因婚返贫的现象比比皆

是，攀比、铺张、炫富、浪费
等诸多不良风气让群众苦不堪
言。破除陈规陋习、推崇社会
新风的呼声越来越高，为推动
移风易俗、树立文明乡风打下
了坚实的民意基础。

二是观念转变快。在谈婚论
嫁方面，由原来的注重彩礼和婚
房，转变为关注双方的人品和素
质；在操办庆典方面，由传统的
热闹隆重转变为追求喜庆祥和；
在孝贤文化方面，由陈旧的死后
大操大办，转变为生前尽忠尽
孝。不要彩礼千千万，宁要对方
一红心；灵前亲人两行泪，不如
床前一杯茶。这些引领时代新风
的价值观为推动移风易俗，树立
文明乡风提供了强有力的思想保
障。

三是社会风尚新。国人最讲
究传统，传统中的一些遗风旧
俗、清规戒律代代相传延续至

今，根深蒂固。特别是操办红白
事时，如果不大办特办，似乎没
有面子和孝心。循法之功,不足以
变世;法古之学,不足以制今。在
强力推进精准扶贫、精准脱贫的
背景下，凝聚正能量，弘扬新风
尚已成为时代的主旋律。文明乡
风无疑吹来了一股清新之气，势
必惠泽生灵，滋润万物。

四是主题氛围浓。制定村规
民约，举办移风易俗培训班，开
展“移风易俗”、“乡贤孝贤”、

“道德模范”评比，引导新人栽
一棵爱情树，这些具有强大生命
力的新风尚势如滚滚洪流，为文
明新风的启航起到推波助澜的作
用。

星星之火，可以燎原；移风
易俗，久久为功。愿这股清新的
时代之风能以燎原之势吹遍神州
大地，愿动听悦耳的主旋律唱响
大江南北。

文明乡风缘何渐成燎原之势
●焦风光

一年一度的“3·15 晚会”受亿
万消费者关注，今年“3·15 晚会”
以诚信为基础，从互联网虚假广告、
个人隐私、食品安全、产品虚假宣
传、关爱老年人、山寨行业认证，以
及生活知识等多方面，反映出了当前
消费者所面临的诸多问题。

不看不知道，一看吓一跳。原来
我们司空见惯的网站，居然像“垃圾
站”；原来一些吃货爱不释手的食
品，居然来路不正；原来那些穿着白
大褂去给学生体检的人，居然暗藏玄
机；原来那些月入过万的月嫂，手里
的证书居然是买的；原来那些正规厂
家生产的饲料，里面居然也偷加了违
禁药……

王安石有诗曰，不畏浮云遮望
眼，只缘身在最高层。对于身处高位
的人来说，往往视野更宽广，能洞察
秋毫。而对于不在高位的人，往往被
形形色色的表象蒙蔽双眼，看不到真
相，稀里糊涂地上当受骗，他们最怕
浮云遮望眼。

无论是实体店还是网店，消费市
场从来都不乏假冒伪劣商品，只是经
过多年的打击，假冒伪劣商品越来越
具欺骗性。不法商家不再是简单地把

“康师傅”改成“康帅傅”，把“飘
柔”改成“瓢柔”，把“雪碧”改成

“雷碧”，把“大白兔”改成“大免
兔”，而是更隐蔽、更逼真、更复
杂，比如用回收的正品包装装假货，
比如用高仿品充正品，专业人士都很
难分辨，普通消费者又如何能轻易识别。

互联网时代，购物更加方便，一些骗子在网上布下
一个又一个骗局。“3·15晚会”曝光的互动百科网站，
给钱就能随意创建词条，让那个虚假信息满天飞。现实
中，微信骗局也是此起彼伏，比如“香奈儿口红试用”
的宣传广告就曾火爆一时，不少爱美的女生申请之后，
在对方的网页上填入了自己的联系电话和家庭住址，结
果不但收到的口红是假货，还为此支付了16元的“快
递到付”费。还有所谓免费明星同款太阳镜，支付邮费
后收到的实为劣质产品；免费品牌手表，则为地摊货。

国家“十三五”规划提出，要“发挥消费对增长的
基础作用，着力扩大居民消费”。促进消费、扩大消
费，都离不开消费者权益的保护，然而在当前纷繁复杂
的消费环境下，新的侵权方式层出不穷，乱哄哄你方唱
罢我登场，消费者想要明明白白消费真的很难。

今年 3 月 15 日，全国 12315 互联网平台正式上线，
标志着我国工商和市场监管部门的消费维权工作跨入

“互联网+”时代。消费者在平台上登录注册后可以通过
电脑、手机APP及微信等多种途径24小时便捷地进行
投诉、举报。这无疑会有助于扫除消费领域各种乱象。

云开方见日，潮尽炉峰出。扫除害人虫，维护消费
者权益，不仅仅是工商部门一方的责任，政府在立法和
执法方面要尽职履责，推动维权制度与手段与时俱进；
商家需重视消费者权益，摆正经营理念；消费者也要提
高维权意识，拥有更成熟的消费观念。多方联动、全面
发力，才能构筑起消费维权的立体网络，才能形成摧枯
拉朽的强劲之风，吹走层层雾霾，还消费市场一片朗朗
晴空。
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哈尔滨市政府近日发布关于禁止生产经营
焚烧冥纸冥币等封建迷信丧葬用品有关事宜的
通告，行政区域内禁止生产、经营和焚烧冥纸
冥币等封建迷信丧葬用品。（3月16日《北方时
报》）

焚烧纸钱等习俗，是不是属于一种封建迷
信行为，笔者不敢妄下结论，但在现代社会的
今天，这确实属于一种陋习，是一种不文明的
祭祀行为，这一点毋庸置疑。因为生产纸钱，
浪费了大量的森林资源；焚烧纸钱，直接污染
了我们的生活环境和空气质量，影响了市容。
一些市民在市区道路、街道上焚烧纸钱，还加
重了环卫工的工作负担和劳动强度。而且，从
安全角度说，在祭祀活动中焚烧纸钱，极容易
引发森林火灾，每年清明节前后这类火灾事故
频发。哈尔滨以红头文件方式禁止生产经营焚
烧纸钱，应当说出发点是善意的，主要是顺应
现代文明要求，倡导文明新风，提倡文明祭
祀。

事实上早在1894年，伟大的革命先行者孙
中山先生在给李鸿章的上书中就建议禁烧纸
钱。孙中山先生说：“我中国之民，俗尚鬼
神，年中迎深赛会之举，化帛烧纸之资，全国
计之每年当在数钱万。此以有用之财作无益之
事，以有用之物作无用之施，此冥冥一大漏
卮，其数较鸦片为尤甚，亦有国者所当并禁
也。”而且，近年来，包括笔者在内的有不少
人呼吁直接禁止生产经营焚烧纸钱，越来越多
的年轻人选择网上祭祀或鲜花祭祀，而不是像
老一辈人继续采用燃放鞭炮、焚烧纸钱方式祭
祀。

但是，我们也应当看到，在祭祀活动中焚
烧纸钱与过年燃放鞭炮一样，都是传承千年的
习俗，在一些地区、老人心中还是深入人心的
习俗。在这样的背景下，直接粗暴地禁止生产
经营焚烧纸钱，可能引起民众的反感。很多民
众会选择偷偷摸摸地生产经营焚烧纸钱，这将
大大加重执法成本，结果可能是事倍功半。

针对民众焚烧纸钱这一陋习，笔者以为，
应当采用限制燃放鞭炮的路径，循序渐进地禁止生产经营焚烧
纸钱，既让民众拥有一个过渡期，慢慢适应和选择文明祭祀，
也给纸钱生产企业有足够时间转型，而不是现在“一刀切”禁
止。第一，大力宣传、引导和呼吁大众自觉拒绝焚烧纸钱，采
用文明祭祀方式，机关企事业单位、党员干部、公众人物要发
挥好示范表率作用，像影视剧开机的烧香祭拜仪式不妨先停
了。第二，划定禁止焚烧纸钱的区域，比如市区道路、公园、
陵园等容易引发火灾的区域。对于在相对安全的区域，应当允
许民众焚烧纸钱，寄托哀思。第三，对于居民焚烧纸钱引发火
灾等事故的，要依法严惩，不能轻饶。同时，要加大普法力
度，让民众认识到焚烧纸钱存在的危害和后果以及可能需要承
担的法律责任。

禁
产
禁
卖
禁
烧
纸
钱
不
妨
循
序
渐
进

●
何

勇

推进移风易俗 倡树文明新风

自上世纪90年代中期，“职业
打假人”进入公众视野并迅速发展
为一个庞大的群体。随着网络购物
的兴起，“职业打假人”这个备受
争议的群体开始转战网络，并呈现
出专业化、集团化的新趋势。而对
于假货泛滥这个电商“顽疾”来
说，职业打假人能否成为其“终结
者”？（3月17日《经济参考报》）

一定意义而言，“职业打假
人”的出现，有助于打假。有统计
数据显示，在中国一系列非官方打
假行为中，至少有90%是“职业打
假人”要求消费赔偿的案件。可以
说，通过“职业打假人”的“专
业”打假行为，一方面维护了自己
的权益，并从中得了“利”；另一
方面也使无良的商家受到了教训。
当然最重要的是，引起了其他消费
者的警醒，避免重蹈覆辙。

但同时，由于“职业打假人”
的“名不正言不顺”，也使得“职
业打假人”自身队伍素质参差不
齐。如，为了追逐利益，只会关注
一些特定的行业和商品，且只是有

头有脸又怕丢脸的商家，而对那些
类似“三无”产品的“游击队”，
则不屑于也无心去打击；而为了

“钱”，有的“职业打假人”甚至做
出“造假打假”的行为。

消费领域的“假”需要打击，“职
业打假人”的作用也应该引起重视，
甚至是重用。但是，在人们的认识
里，尤其是“官方”部门的眼中，这些

“职业打假人”是消法培育的“啄木
鸟”，充其量也就是打假“游击队”。
对他们，一方面不善于管，甚至无视
他们的存在；另一方面也不善于利
用他们的能量，加之其自身的“野
蛮”生长，这支“队伍”也就极有可能

“走偏”。
线下如此，而线上也同样。

“职业打假人”通过 QQ 群、微信
群联动，发现某公司、某产品有虚
假宣传等问题，就会全体出动，以
索取高额赔偿和奖励为目的，对商
品不同种类反复投诉，对某一商家
多次投诉。但另一方面，部分“职
业打假人”也就出现了异化，以

“打假”之名行“造假”之实。其

目的，不言自明，就是为了“利”。
由此可见，对于假货泛滥这个

电商“顽疾”来说，靠“职业打假
人”成为其“终结者”，想必是困
难重重。况且，2016年国家工商总
局发布的《消费者权益保护法实施
条例(征求意见稿)》，将“以营利为
目的而购买、使用商品或者接受服
务的行为”排除在消法保护的范围
之外。一但这样的政策落地，“职
业打假人”的处境可想而知。

可以说，“职业打假人”，作为
特殊背景下的特殊群体，自有其存
在的合理性与现实性。作为打假的
一支重要队伍，一方面对其规范很
有必要，如，科学划定其行为和业
务边界，协助消费者协会开展打
假；另一方面也需要其加强自身的

“净化”，保持队伍的“纯洁”，谨
防“走偏”。

“职业打假人”进军电商须谨防“走偏”
●杨玉龙

近日，网传清远清新一中发布“史上最严‘男女交
往校规’”——男女生共同进出食堂、给异性拎包拿外
套等行为皆被“禁止”。记者3月15日了解到，该“史上
最严校规”已被叫停。（3月16日 《羊城晚报》）

青春期男女生容易引发朦胧情愫，乃至引发早恋，
这让不少学校的领导操碎了心，出台防止早恋的校规也
不鲜见。不过，都难及清远清新一中男女生交往的校规
之严厉。青春期萌动对异性的爱慕情愫是正常的，歌德
曾在《少年维特之烦恼》里说：哪个少年不多情,哪个少
女不怀春?只要教师、家长耐心地说服，循循善诱地引
导，让学生正确理解爱情，我们就不必对学生早恋畏之
如虎。

青春期异性交往，是青少年走向社会、自我成熟的
重要一步，用围追堵截的办法禁止男女生之间的交往，
扭曲了学生之间纯洁的友情，导致学生对交往产生一定
的心理障碍。看似风平浪静的管理下，却可能会滋生诸
多负面因素，乃至蕴含着诸多危机。因此，我们应理性
看待男女生之间的交往，绝不能用所谓的最严“校规”
来限制。

在舆论的持续关注下，清远清新一中叫停了这个
“史上最严‘男女交往校规’”。取消校规还要反思，如
何彻底铲除歧视男女交往的思维。不少学校领导和班主
任都有这样的思维定势，急刹车也避免不了惯性，更何
况取消校规只是形式，教育管理者并没有思维上刹车。
因此，我们应理性地看待男女生之间的交往，叫停最严
校规，还应铲除歧视男女交往的思维，这样才能真正有
利于学生的身心健康。

叫停最严校规后还需反思
●黄齐超

近日，网友“小牙医小牙仙”发微博称：长春龙嘉机
场停车需谨慎！坏人太多！前后挡风玻璃贴整张不干胶！

“小牙医小牙仙”还称，见到车主还有搭讪帮忙找人清理
的！200元！机场货运的工作人员表示：不干胶不是我们
这里的人贴的，是机场的管理人员贴上去的。除胶小广告
张贴者：偶然间看到有车被贴胶，觉得这是个赚钱的道
儿。（3月17日《新文化报》）

机场管理人员为何要粘贴不干胶？据悉也是“无奈之
举”——常有社会车辆为了节省停车费用，擅自进入内部
车辆停车场停放，甚至还有一些车辆占着应急救援通道，
对空防安全和机场运行安全造成威胁。为了规范公共区域
停车秩序，只好“以毒攻毒”、出此下策。这理由貌似

“没毛病”，其实却经不住推敲。对占用应急救援通道的车
辆，最需要做的是及时将其拖离，以免形成隐患。在车窗
上贴上不干胶，能起什么作用？

贴不干胶还存在一定法律风险。机场管理人员并无执
法权，对乱停车只能在合法的范围内行使劝阻、管理的责
任，而不能以暴易暴，更不能挑战法律底线。私人车辆属
于个人财产，其他人如故意对其造成损坏，至少应承担赔
偿责任。

实际上，出现乱停车的现象，除了一些车主缺乏车
德、贪图省钱之外，机场管理方也存在一定的责任。虽然
他们在停车区立有“办公车辆停车区，外来车辆禁停，后
果自负”的提示牌，却显然对进入车辆缺少必要的限制和
拦阻措施，否则也不会有那么多车辆轻易便能进入。

解决乱停车的问题，仅仅靠设立提示牌来警示、引导
可能效果有限，总会有个别车主不讲车德、对此视而不
见。而贴不干胶之类以暴易暴的方式也不是办法，无法从
根本上解决问题，还容易人为制造冲突和麻烦。强化内部
管理措施、减少外来
车辆的进入概率，发
现违停报警处理，才
是最理性也最有效的
做法。

贴不干胶无法根治乱停车
●乔志峰

象 评论
shixiang pinglun

世

横行
“祖传秘方”“权威专

家推荐”“服用一疗程不
见效全额退款”……近年
来，医药电商蓬勃兴起，
但互联网的虚拟性、信息
海量等特征也为制作、销
售假冒伪劣药品提供温
床。药品安全关乎百姓健
康，被伪冒品牌的药品企
业也蒙受巨大经济和声誉
损失。面对不良商家的

“广告轰炸”和“疗效攻
势”，如何才能还消费者
安全无忧的网购药品环
境？

朱慧卿 作

锐 评

来 论

微 评

@人民日报：
新一轮楼市调控出

台，政策层层加码、限
购版图渐扩，不少人的
心却越来越沉重。让房
子回归居住属性，是限
购限贷的初衷，也是社
情民意的写照。但堵不
如疏，寻找库存与刚需
之间的平衡点，分类调
控、因城施策才是良
策。无论如何，标注时
代意义的永远是生活本
身，而不是冰冷的钢筋
混凝土。

@中青报曹林：
【我仍然意气风发，

希望你也是】 当改变不
了环境时，那就做好优
秀的自己，当迷茫而浮
躁的时候，就做好手里
的事。在每个阶段做这
个阶段自己应该做的努
力，而不是在该苦学求
索的时候想着房价，在
该积累职业资历的时候
想着“百万年终奖”，在
奋斗的年龄想着“钱多
事少离家近”。


