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议 堂众 锐 评 小小塑料管，环境污染源。我们喝
饮料、喝酸奶，使用塑料吸管再正常不
过，但是这些吸管使用后进入垃圾场，
由于体积小难以被垃圾处理器抓取，进
而被回收再利用。因此，大部分塑料吸
管的最终命运是落入垃圾填埋场，多年
都难以降解，影响土壤、环境，还有很
多会漂浮在海洋上，对海洋生物造成严
重危害。

越来越多的人意识到塑料吸管的危
害，开始主动停止使用塑料吸管。

媒体报道，6月30日起，麦当劳中
国将在北京、上海、广州、深圳近千家
餐厅的堂食率先实施这一举措，消费者
可通过新型杯盖直接饮用不含固形物的
冷饮，例如可乐。麦当劳中国表示，相
关减塑举措将于 2020 年内覆盖中国内地所有餐厅。届
时，预计每年约减少400吨塑料用量。

主动“减塑”的，不光是麦当劳，近几年，肯德基、
星巴克、喜茶也都在中国市场进行了替换塑料吸管的行
动。这样的企业是为限塑环保带了个好头，值得点赞。

塑料制品在方便人们生活的同时，也带来了令人头疼
的问题。英国一家媒体称塑料是人类最糟糕的发明，因为
对塑料的处置非常困难——由于塑料物理化学结构稳定，
在自然环境中可能数十至数百年都不会被分解。而且，科
学家在人类的乳汁、粪便里都发现了微塑料的存在，说明
塑料已经进入人类的食物链，其潜在影响不容忽视。

超市购物用塑料袋，市场买菜用塑料袋，餐饮外卖用
塑料袋，网购产品包装用塑料制品……在2008年国务院
办公厅就下发了《关于限制生产销售使用塑料购物袋的通
知》，虽然取得了一定效果，但是相较于我国每天30亿个
塑料袋的使用量，“限塑令”后平均每年节约的几十亿个
塑料袋数量，显得微乎其微，“减塑”行动道阻且长。

“限塑令”实施后喜少忧多，各地存在落实不平衡、
执行力较差等问题，一方面是商家为了提升顾客的满意
度，没有按照国家规定对塑料购物袋收费，消费者少了自
带购物袋的麻烦，也乐于接受免费提供的塑料袋；另一方
面，符合要求的包装袋等替代品供应不足，或替代品成本
较高，也限制了商家和普通群众自觉践行“限塑令”的积
极性。

正是看到这样的问题，今年初，“限塑令”升级版出
台。国家发改委、生态环境部印发《关于进一步加强塑料
污染治理的意见》，由单纯从消费层面限塑转向产品全生
命周期管控，对生产者和管理者提出了更高要求。比如，
在生产源头上，要求企业按照减量、减排的行业标准依法
生产，同时加强技术创新，研发推广可再生、可降解塑料
制品及塑料替代产品，增加绿色产品供给。

意见还明确要求到 2020 年底，直辖市、省会城市、
计划单列市城市建成区的商场、超市、药店、书店等场所
以及餐饮打包外卖服务和各类展会活动，禁止使用不可降
解塑料袋，集贸市场规范和限制使用不可降解塑料袋；到
2020年底，全国范围内餐饮行业禁止使用不可降解一次
性塑料吸管。

在很多商家依然使用塑料产品我行我素的背景下，麦
当劳中国主动“减塑”，是一种环保自觉，带了个好头。
希望更多的商家主动早日加入到“减塑”的行列，为建设
美丽中国尽一份力。
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江南、华南、西南暴雨明显增多，一
些地区出现洪涝地质灾害，部分河湖水库
水位迅速攀升……随着我国全面进入汛
期，防汛抗洪形势异常严峻。面对汛情，
防汛救灾工作要把确保人民生命安全放在
第一位，就要用好“望远镜”加强形势预
判，以更高标准、更严要求、更实工作统
筹推进，力争实现防患于未然，也要用好

“显微镜”，不放过每一个隐患和漏洞，把
工作真正做细做实。

防汛，重在以“防”为先。具体工作
中，就是要立足于防大汛、抗大洪、抢大
险、救大灾，提前做到科学研判形势、周
密安排部署、层层压实责任，进而全力以
赴做好防汛救灾各项工作。在工作中绝不

能满足于减少或降低损失的底线思维，而
应该多些“高线”意识，更多着力争取不
发生灾害事故，以科学审慎之心，将防汛
救灾相关各个环节逐一加强，确保各项工
作落实不打折扣。

防汛救灾需分秒必争，要积极主动做
好全面准备工作，真正掌握防汛救灾工作
的主动权。汛期之中，天气情况复杂多

变，更要切实加强雨情水情监测预报预
警，加强汛情、灾情分析研判，强化应急
值守和会商分析，提前发布预警信息，及
时启动应急响应。各类灾害易发多发，更
要加强洪涝、地质灾害监测预警，紧盯各
类重点隐患区域，及时开展拉网式排查，
严防各类灾害和次生灾害发生。

防汛救灾离不开各地各相关部门的高

效协作，拧成“一股绳”，坚持“一盘
棋”。水利、自然资源、气象等部门要发
挥专业优势，滚动预测预报，精准预警提
醒，确保临灾预警全域覆盖、不留死
角，绝不能有“差不多”的侥幸之念。
应急救援队伍也要进一步加强抗洪抢险
专业力量，完善抗洪抢险工作预案，强
化训练演练、强化应急值守、强化指挥
调度，时刻保持“迎战”“临战”“实
战”状态。

“明者防祸于未萌，智者图患于将
来。”思想上高度重视，工作上积极主
动，落实上细之又细，环环相扣，方能筑
牢捍卫人民群众生命健康和财产安全的坚
实堤坝。

亲戚、朋友、路人……不管是谁，只要能拉来客户买房就有佣金拿。近
来，部分开发商为提升营销效果采取“全民经纪人”模式引发争议。多家大型
房地产中介企业对此公开抵制，认为该模式侵害了中介利益，可能引发走私
单、利益纠纷、偷漏税等乱象。 新华社发 勾建山 作

因为疫情原因，牵动亿万家庭的高考在推迟一个月
后，将在7月7日拉开帷幕。

明天，“十年寒窗”的学子将要“亮剑出鞘”，在人
生竞技的舞台上挥毫波墨。笔者是一个爱“蹭热度”的
人，总想着要为这个“热得烫手”的话题写点什么。一
时无从下笔，刚好在“刷屏”时看到一句话：我掐指一
算，这两天朋友圈里又该出现“急寻准考证”的信息了。

这是一个很好的话题？非也！细心的人不难发现，
“高考季”里，丢准考证的事年年发生。特别是一个叫
“刘明炜”的考生，年年考试年年丢。后来，“刘明炜”

又改头换面，变成了“刘明婷”。信息里的内容同出一
辙：急死了，求扩散，别耽误了孩子的高考。看了这样
的信息，朋友圈里爱心四溢，铺天盖地的“寻证”信息

“霸屏”。第一年我们忙着转发，第二年骂着“你咋不把
自己弄丢了”再转发，第三年麻木了没转发，被人骂

“冷血动物”，第四年就出现了“掐指一算”今年还要丢
的“半仙”。我们向来不用恶意去诋毁爱心，直到在某省
级媒体上看到一篇文章 《刘明炜，你的准考证咋年年
丢？》，人们才如梦初醒。

其实骗子的技法并不高明，也无需揭秘。将心比

心，要是你孩子的准考证丢了，你不急疯。如有好心人
按照上面留下的电话打过去，才知道上当受骗了。东郭
先生救狼的时候没有想到狼会忘恩负义，农夫救蛇的时
候也不知道会被反咬一口。骗子可气吗？着实可气，因
为骗子愚弄了大众的信任，消费了公众的爱心，败坏了
社会的风气、搅浑了一池网络清水。受骗之后，我们能
没有一点责任吗？看看“赵大忽悠”如何怒怼“范厨
师”：我骗你了吗？是你自己走着走着就瘸了。

“狼来了”的谎言伤了村民的心，狼真的来了，再也
没有人出来喊打；“扶后反被讹”的案例侵蚀了善良的心
灵，让人增加了几分麻木和纠结。“刘明炜”的骗局防不
胜防，因为自媒体时代人人都是“麦克风”，都有发言
权。让“刘明炜”从网络中消失，相关部门除了做好监
管和引导外，公众更需要擦亮眼睛，去伪存真。明天我
们的考生就要走进考场了，在此奉劝“刘明炜”，今年的
准考证别再“弄丢了”。同时也警告“刘明炜”的缔造
者，旧调重弹的伎俩也该收场了。这样，我就可以理直
气壮地告诉那位“半仙”，今年你“掐指一算”算错了。

刘明炜，你可长点心吧，今年的准考证别再“弄
丢了”。

刘明炜，今年你的准考证别再“弄丢了”
□ 焦风光

防汛救灾要念好“防”“备”“统”三字经
□ 梁建强

“明者防祸于未萌，智者图患于将来。”思想上
高度重视，工作上积极主动，落实上细之又细，环
环相扣，方能筑牢捍卫人民群众生命健康和财产安
全的坚实堤坝。

“蛋糕”之争

“这个垃圾收集站扫码投递垃圾。”6 月 28 日中
午，山东省广饶县尊悦城市广场商户蒋爱丽拿着几袋
分类好的垃圾到垃圾中转站进行分类投递，当天她获
得了2.88元的“环保金”。（7月4日《工人日报》）

垃圾分类是好事，也是难事。近年来，很多地方
都在大力推广垃圾分类，出台了不少政策，投入了不
少人力物力，然而效果却往往难如人意。垃圾分类难
就难在居民、商户等生活垃圾产生主体的垃圾分类意
识普遍薄弱，积极性不强，不能从源头分类投放。在
一些城市，有街道、居委会工作人员或志愿者现场指
导监督的垃圾投放点，大多数居民还能做到分类投
放，但在没有指导监督的时段或地方，不少人就开始
混扔，或者分类粗糙、不规范。

所以，还得从垃圾分类的源头即垃圾产生主体身
上想办法、做文章、求突破，如果各类垃圾产生主体
的规范投放意识能够增强，规范投放率能够提升，对
整个垃圾分类工作就能起到事半功倍的引领撬动效
果。“环保金”能有效提升人们的垃圾分类积极性，
引导人们主动了解垃圾分类知识、参与垃圾分类行
动。当然，“环保金”需要一定的资金投入，需要一
定的成本，但算一算总账，一分“环保金”投入，就
可能换来多倍的垃圾分类产出，“环保金”投入非常
值得，对带“环保金”配置的垃圾分类项目，企业应
该积极关注和参与，政府也应大力支持，给予补贴。

垃圾分类得“环保金”，这个方法好
□ 何勇海

这个特别的毕业季逐渐接近尾声，很多应届毕业生
通过“云签约”定下了工作。随着就业市场的变化，年
轻人的职业选择也呈现出新的特点。一些工作表面看着
光鲜，可发展空间不大，一些工作看似不那么“高大
上”，但能锻炼人、发展空间大，这类工作正受到年轻人
越来越多的关注。（7月2日《中国青年报》）

一份网络调查显示，有70%以上的年轻人在找工作
的时候更看重“里子”，而不是太看重“面子”。这份调
查的背后，折射出的其实是年轻人就业观念上的一种变
化，换句话说，和以前相比，现在的年轻人在找工作的
时候，已经变得更加务实、成熟和理性。很显然，这是
一种值得肯定的变化，这种变化的背后，意味着年轻人
职业摸索期的缩短，对应的就是职业黄金期的延长，这
不管对于劳动者个人，还是对于他所供职的单位和行
业，乃至整个社会，都是一件好事。

所谓工作的“里子”，主要包括所从事职业的薪资、兴
趣、个人职业发展前景等比较务实的东西，而“面子”，则主
要指的是所处的行业在社会上是不是具有较高的美誉度，
自己的职业和岗位是不是光鲜亮丽，是通俗意义上的“好
工作”等。不可否认的是，以前很多年轻人在求职就业的
时候，确实把“面子”放在比较重要的位置，也就是比较在
乎亲朋好友对自己所从事职业的看法，好像这样才能证明
自己的身价，才能在别人面前抬起头来一样。

找工作过于看重“面子”会引发很多弊端，比如自
己所从事的工作可能待遇不低，说出去也好听，但却不
是自己喜欢的，和自己的兴趣、爱好、特长也不相符。
更加重要的是，很多看上去光鲜亮丽的工作，其实每天
就是在简单的机械重复，最终消磨掉了年轻人的工作激
情，而且也缺乏成长空间。刚开始的时候，和那些在找
工作更加注重“里子”的同龄人相比，可能差距不是很
明显，但是假以时日，就会体现出明显的差距，比如人
家升职了，加薪了，而自己还在原地打转。

年轻人找工作重“里子”轻“面子”，不但说明年轻
人在求职就业的时候更加成熟和理性，而且也说明他们
更加看重自身的价值和遵从内心的喜好，不再受到外界
看法的左右。因为看重“里子”，所从事职业与个人各方
面的匹配度也就更高，这一点在个人未来发展中具有重
要的影响和意义，比如可以让劳动者在工作中获得乐
趣，从而可以以更加饱满的热情投身工作，形成一种良
性循环，从而成长为专业人士，乃至整个行业的翘楚和
领军人物，实现个人价值和社会贡献的最大化。

年轻人职业观念的变化，对于用人单位来说，也是
一个挑战，那就是如何对岗位进行优化，为劳动者提供
更好的平台和更大的成长空间，而不是让他们年复一年
进行简单机械的重复性劳动。如此一来，才能够既调动
劳动者的工作热情，同时也避免人才的浪费。

找工作重“里”轻“面”折射成熟就业观
□ 苑广阔

记者近日走访多个共享单车集中停放点，发现不
少共享单车几乎变成“共享广告牌”。从房屋出租、
建档挂号，到代开发票、代取公积金……尽管车身上
已经用醒目文字告知“严禁广告”，然而还是有很多
小广告照贴不误。其中，尤以“收驾照分”居多。（7
月2日《北京晚报》）

这些“牛皮癣”之所以会盯上共享单车，一则在
于共享单车运营方缺乏有力有效的管理，为小广告提
供了空子可钻；二则一些不法“勾当”有着生存土
壤；三则从城市管理来看，对小广告缺乏更加智慧的
管理惩治办法；四则在于乱贴小广告违法成本低。

如何让这些黏在共享单车上的“牛皮癣”无立足
之地，须多方给力。首先，共享单车运营企业当负起
责任。一方面，通过技术改进避免被贴小广告，另一
方面也须加强日常维护，定期对车辆进行检查并做好
清洁。同时，也应善于拿起法律武器对乱贴小广告给
予有力回击。

其次，应在源头治理上下功夫。应该认识到，小
广告是社会顽疾，只有将源头搞定才能杜绝。而在治
理手段上也需要相关部门合力。

再者，须强化依法打击力度。《广告法》明确规
定，“任何单位或者个人未经当事人同意或者请求，
不得向其住宅、交通工具等发送广告。”否则，将

“由有关部门责令停止违法行为，对广告主处五千元
以上三万元以下的罚款”。于此，对这些乱贴小广告
的单位和个人，就须依法从严惩治，构成犯罪的，更
要依法追究刑事责任。

别让共享单车变成“共享广告牌”
□ 杨玉龙

@人民微评

【谁都没资格嘲笑劳动者】 打骂网约车司机嫌疑人被刑
拘，该！打骂一名父辈年龄的长辈，目无尊长，缺乏伦理之
道；嘲弄靠双手创造美好生活的劳动者，实无资格，缺少敬畏
之心。每个自力更生者都应该获得尊重，每一种不法行为都应
被制止。一个人可以不伟大，但绝不可以猥琐。

@新华锐评

【别把孩子留在“隐秘的角落”】近日，湖南省平江县公
安局发布通报，平江县一男子照看邻居家4岁幼童时，因疏忽
将其反锁在车内数小时，致其死亡。高温密闭的空间、数小时
的煎熬折磨，一个个幼小生命的逝去，让人油然而生重石压心
之感。我们需要思考的是，如何防止类似的悲剧再发生。一方
面，家长要提高警惕，时刻绷紧安全这根弦，更负责、更细
心。另一方面，还需要借助社会的力量编织起细密的安全网，
构筑起保护孩子的坚实防线。希望在全社会的共同呵护下，孩
子们成长路上“隐秘的角落”越来越少。

@新华微评

【二手平台岂能假货横行】假酒假包泛滥，过期食品繁
多，一些二手交易平台对假货睁只眼闭只眼，让假冒伪劣大行
其道。经营之道，货真价实是硬道理，诚实守信才能走得远。
靠假货引流量、赚快钱，坑了消费者，坏了市场信用，为法律
所不容。对此乱象，不能听之任之，要敢于动真格，依法严厉
整治，落实平台监管责任，坚决遏制这股制假售假歪风。


